
  

     2026-2032全球与中国长效HIV预防针市场调研报告 

【行业】:更多（医药） 【报告编码】:179333167821740  

【出版时间】:2026-10-30 【订购热线】:+86 180 2246 3983

【电子邮件】:market@winmarketresearch.com

【报告价格】: ¥18900.00 中文电子版
¥18900.00 英文电子版
¥37800.00 中文+英文电子版

  内容摘要
  

根据统计及预测，2025年全球长效HIV预防针市场销售额达到了12.03亿美元，预计2032年将达到123.4亿美元，年复合增
长率（CAGR）为 37.5%（2026-2032）。
本文研究全球及中国市场长效HIV预防针现状及未来发展趋势，侧重分析全球及中国市场的主要企业，同时对比北美、欧洲
、中国、日本、东南亚和印度等地区的现状及未来发展趋势。
长效HIV预防针是指面向HIV阴性人群，通过具有长效药物暴露特征的抗逆转录病毒注射制剂进行暴露前预防，以降低性传
播HIV-1感染风险的预防性药物。本研究聚焦于已经形成商业化应用的长效注射型PrEP，核心覆盖卡博特韦和来那卡帕韦
两类产品，对应肌内注射与皮下注射两种给药方式，维持给药周期由每2个月延伸至每6个月，作用机制分别涉及整合酶链
转移抑制剂和HIV-1衣壳抑制剂。该类产品主要通过专业医疗机构完成给药，在启动和持续使用过程中需要进行HIV阴性状
态确认及相应检测，主要应用场景包括医院及HIV专科门诊、性健康门诊、社区卫生服务机构以及公共卫生PrEP项目。相
较于每日口服预防方案，长效HIV预防针的核心产品属性在于通过延长有效药物暴露时间显著降低年度给药频率，为存在每
日服药依从性障碍或希望减少用药频次的人群提供差异化的HIV预防选择。
核心总结
该产品的平均毛利率是90%
商业化产品形成双机制格局
给药周期覆盖两月至六个月
卡博特韦具备先发商业化优势
来那卡帕韦实现半年给药
定期HIV检测仍是应用关键
行业发展趋势
长效HIV预防针市场正在由单一的“长效注射”概念向给药周期、给药方式和作用机制多维度差异化发展。卡博特韦率先建
立了每2个月一次的肌内注射PrEP模式，而来那卡帕韦进一步将维持给药周期延长至每6个月一次的皮下注射，使给药便利
性成为新的产品竞争基准。行业长期发展方向已不再只是通过注射制剂替代每日口服药物，而是通过减少年度给药次数，
在维持必要医学随访的基础上提高预防方案的持续性。同时，产品创新正在与简化HIV检测、差异化服务模式以及性健康和
公共卫生体系融合。WHO先后将卡博特韦和来那卡帕韦长效注射PrEP纳入推荐体系，也推动行业由单一方案向多种PrEP
选择并存的市场结构演进。
市场动态
驱动因素
长效HIV预防针市场的核心增长动力来自HIV暴露前预防长期存在的依从性问题，以及医疗体系对增加预防方案选择的持续
需求。长效注射制剂能够显著减少一年内需要完成的用药次数，对于难以坚持每日服药、对药物隐私较为敏感或受到服药
污名影响的人群具有较高适配价值。与此同时，主要市场监管批准以及国际HIV预防指南逐步纳入长效注射PrEP，为产品
从临床创新向规模化应用提供了更明确的医学和政策基础。公共卫生体系也正在从依赖单一PrEP模式转向强调多种预防工
具并存，通过增加用户选择来提高实际PrEP覆盖率和持续使用水平。
限制因素
长效注射带来的低给药频率并不意味着医疗服务流程同步简化，这是当前市场扩张的重要限制因素。与可自行服用的口服P
rEP相比，目前的长效HIV预防针通常需要由医疗专业人员完成注射，并按照既定周期回院，同时在开始和持续使用过程中
完成HIV检测。若用户错过或明显延迟计划注射，预防管理将更加复杂；若在未识别HIV感染的情况下继续使用单一PrEP药
物，还存在耐药风险。因此，该市场对医疗机构服务能力、预约管理、患者追踪、支付体系及检测资源的依赖程度较高。
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在医疗基础设施不足或PrEP支付体系尚不成熟的市场，较长给药周期的产品优势可能难以完全转化为实际商业渗透。
市场机遇
长效HIV预防针最大的增量机会在于覆盖传统PrEP模式下启动率或持续使用率不足的人群。更长给药周期有利于形成更加
差异化的服务体系，将HIV专科、性健康门诊、社区卫生服务和公共卫生项目连接起来，而检测流程进一步简化则可能推动
部分服务向社区和更加便捷的医疗场景延伸。每6个月给药一次的产品出现，也为后续长效PrEP创新建立了新的时间基准
，未来竞争可能进一步围绕保护持续时间、给药便利性和医疗服务效率展开。对于HIV预防需求仍较大的地区，长期市场空
间较为突出，但能否真正形成规模化需求仍取决于当地指南、监管批准、公共采购、支付政策以及可及性项目的建设。
行业风险与挑战
长效HIV预防针在改善日常服药依从性的同时，也形成了新的长期管理要求。医疗机构需要确保用户在注射前维持明确的HI
V阴性状态，并建立覆盖预约、检测、注射和后续随访的连续管理体系；对于错过注射或停止使用的用户，还需要制定相应
的衔接方案。支持长周期给药的持续药物暴露特征，也使感染发生后的检测和耐药管理更加重要。从商业角度看，各国监
管批准、医保支付、公共卫生资金以及基层服务能力存在明显差异，因此临床有效性并不必然快速转化为市场规模。企业
未来面临的核心挑战，是将产品层面的长效优势转化为可复制、可支付并能够长期维持的真实世界服务模式。
产业链分析
长效HIV预防针产业链上游主要涉及抗逆转录病毒原料药、药用辅料、长效制剂相关材料以及无菌注射剂生产所需的包装和
制造体系；中游涵盖长效制剂开发、无菌生产与灌装、质量控制、临床开发、药品注册、包装及商业供应。与传统口服固
体制剂相比，该类产品的技术价值不仅来自活性药物本身，更集中于通过特殊注射制剂实现数月时间尺度的稳定药物暴露
，因此长效制剂技术、临床证据、知识产权和监管能力构成产业价值的重要组成部分。
产业链下游主要由医院、HIV专科门诊、性健康服务机构、社区医疗机构以及公共卫生PrEP项目构成。由于产品需要HIV检
测以及专业医疗人员按周期完成注射，其商业化对医疗服务体系的依赖高于普通自我给药型预防药物。因此，市场价值不
仅由药品生产成本决定，还受到医保支付、政府采购、临床流程整合、目标人群识别以及长期用户留存的共同影响。随着
给药频率持续降低，产业链竞争重点也将由单纯提高处方数量，逐渐转向提高患者召回能力和长期预防服务管理效率。
细分市场分析
当前长效HIV预防针市场主要形成两类具有明显差异的药理和产品细分。卡博特韦长效PrEP属于整合酶链转移抑制剂，通
过肌内注射给药，在完成起始方案后采用每2个月一次的维持注射，其较早进入商业化阶段，使其在长效PrEP临床使用和
服务流程建设方面具备较为成熟的基础。来那卡帕韦长效PrEP则属于HIV-1衣壳抑制剂，通过皮下注射给药，维持周期延
长至每6个月一次，在作用机制和给药周期两个维度形成新的产品差异化。
从产品结构看，长效HIV预防针的竞争已经由简单的“注射与口服”差异化，进一步转向肌内与皮下给药、每2个月与每6个
月给药以及整合酶抑制剂与衣壳抑制剂之间的多维竞争。卡博特韦拥有较明显的先发商业化基础和临床实施经验，而来那
卡帕韦则通过半年一次的给药周期提升了长效PrEP的时间维度标准。未来不同细分产品的发展将更多取决于患者偏好、医
疗人员工作流程、支付政策、按时复诊率以及医疗机构对不同给药模式的整合效率。
下游市场机会
长效HIV预防针的下游需求主要集中在具有专业HIV预防和检测能力的医疗服务体系，而非传统零售药品渠道。HIV专科门
诊和性健康门诊能够将风险评估、HIV检测、咨询以及注射管理整合在同一服务流程中，是较自然的早期应用场景；随着检
测和PrEP服务逐步向基层延伸，社区卫生服务机构和公共卫生PrEP项目则构成更广泛的增量市场。对于已经识别存在HIV
暴露风险、但难以长期坚持高频用药的人群，长效产品具有较明显的应用价值。因此，未来下游增长的关键并非单纯依赖
药理机制创新，而是能否将长给药周期真正转化为更高的持续使用率、更便捷的服务体验以及更稳定的预防覆盖。
地区分析
从商业化成熟度看，北美目前处于长效HIV预防针市场的领先位置，美国较早实现卡博特韦长效PrEP商业化，此后来那卡
帕韦半年一次方案进一步进入市场，使当地形成两种长效注射机制并存的产品格局。欧洲市场随后逐渐完善长效PrEP产品
体系，卡博特韦以及来那卡帕韦先后获得相应监管授权，为不同给药周期产品提供了第二个重要的规范化商业市场。上述
地区拥有相对成熟的HIV检测、专科医疗和药品支付体系，但不同国家及医疗体系之间的实际可及性仍存在差异。
其他地区的长效HIV预防针市场发展更依赖国家HIV防控政策、公共采购、国际卫生项目、监管审批以及基层医疗服务能力
。WHO已经分别对卡博特韦和来那卡帕韦长效注射PrEP形成推荐，为具有较高HIV预防需求的国家逐步引入相关产品提供
了政策基础。但监管可用并不等同于能够形成大规模支付和使用，因此不同地区的商业成熟度预计仍将存在明显差异。对
于生产企业而言，区域扩张需要同时解决价格体系、公共卫生合作、支付机制以及适配当地检测和随访能力的服务模式问
题。
竞争格局
在本研究确认的产品范围内，长效HIV预防针商业化竞争主要集中于ViiV Healthcare和Gilead
Sciences，两家企业的竞争逻辑并非完全同质化，而是体现出明显的产品定位差异。ViiV Healthcare通过卡博特韦较早建
立长效注射PrEP市场，形成以每2个月一次肌内注射为核心的产品模式，并积累了较早的医疗机构应用基础；Gilead Scien
ces随后以长期作用的来那卡帕韦进入该市场，通过HIV-1衣壳抑制机制和每6个月一次皮下注射形成差异化。由此，市场竞
争重点正在从单纯的药品价格逐步转向给药周期、给药方式、临床实施便利性、医生与患者接受度以及市场可及性。ViiV
Healthcare的主要优势在于先发商业化和既有使用经验，而Gilead Sciences则通过更长给药周期形成明确的产品差异。未
来竞争结果将取决于两家公司能否将这些药理和给药优势进一步转化为持续患者使用、医保和公共支付覆盖，以及国家和
社区HIV预防体系中的长期渗透。
报告范围
本文重点分析在全球及中国有重要角色的企业，分析这些企业长效HIV预防针产品的市场规模、市场份额、市场定位、产品
类型以及发展规划等。
主要企业包括：
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  Gilead Sciences
  GSK
按照不同产品类型，包括如下几个类别：
  卡博特韦长效PrEP
  来那卡帕韦长效PrEP
按照不同给药方式，包括如下几个类别：
  肌内注射型PrEP
  皮下注射型PrEP
按照不同给药时间，包括如下几个类别：
  每2个月给药
  每6个月给药
按照不同应用，主要包括如下几个方面：
  医院及HIV专科门诊
  性健康门诊
  公共卫生PrEP预防项目
重点关注如下几个地区
  北美
  欧洲
  中国
  日本
  东南亚
  印度
章节概要
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