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  内容摘要
  

根据统计及预测，2025年全球游戏出海营销服务市场销售额达到了168.0亿美元，预计2032年将达到259.7亿美元，年复合
增长率（CAGR）为 6.2%（2026-2032）。地区层面来看，中国市场在过去几年变化较快，2025年市场规模为
百万美元，约占全球的 %，预计2032年将达到 百万美元，届时全球占比将达到 %。
本文研究全球及中国市场游戏出海营销服务现状及未来发展趋势，侧重分析全球及中国市场的主要企业，同时对比北美、
欧洲、中国、日本、东南亚和印度等地区的现状及未来发展趋势。
游戏出海营销服务是指面向游戏研发商、发行商和运营商，在其进入海外市场、拓展跨区域用户、提升游戏下载量、注册
量、付费转化、留存率、品牌认知和长期收入过程中，由第三方广告技术平台、媒体投放平台、跨境营销代理商、游戏营
销代理机构、创意素材服务商、网红与社区营销服务商、归因分析平台、市场情报平台和本地化增长服务商所提供的一类
综合性商业服务。
本课题聚焦用于手游、PC游戏、主机游戏及跨平台游戏海外发行和海外增长的营销服务，主要覆盖用户获取、程序化广告
投放、应用商店优化、素材创意制作、达人营销、社媒运营、海外PR、社区运营、归因监测、买量数据分析、再营销、品
牌传播和区域市场策略等服务形态。
该类服务通常不采用统一标价，而是根据服务模块、目标市场、投放渠道、游戏品类、预算规模和效果指标采用多种计价
方式，包括按广告消耗收取服务费、按CPI/CPA/CPM/CPC等效果指标计费、按月度代运营费计费、按项目制创意/PR/达人
营销服务费计费，以及按SaaS订阅费或数据工具授权费计费。
从评议价格看，小型游戏出海营销项目的单项服务费用通常约为
2,000–15,000美元/项目或/月；中型投放代运营、创意测试和区域增长服务通常约为
5,000–50,000美元/月，或按媒体投放预算的 5%–20%
收取服务费；大规模全球发行项目、重度手游买量项目或多区域整合营销项目的年度服务及广告投放相关支出可达到
数十万至数千万美元级别。
在效果广告场景下，移动游戏买量常以CPI作为核心价格指标，低成本市场和轻度品类可能低至
0.1–1美元/安装，而iOS、一线市场、赌场类、SLG、RPG等高价值品类可达到 数美元至20美元以上/安装；Liftoff
2025年休闲游戏报告中提到，休闲游戏平均CPI为 iOS 1.41美元、Android 0.14美元，而iOS赌场游戏CPI可达
21.03美元，说明游戏类型、操作系统和市场层级会显著影响价格水平。
游戏出海营销服务的行业本质并不是单一广告代理服务，而是围绕游戏产品跨区域发行、海外用户获取、品牌传播和长期
运营增长形成的一套综合性服务体系。
本课题聚焦第三方服务商为游戏研发商、发行商、联运方、IP持有方、平台方以及长线运营团队提供的海外营销支持，核
心服务包括买量投放、程序化广告、素材创意、应用商店优化、达人营销、海外PR、社群运营、归因分析、市场情报、再
营销和区域市场策略等。与传统广告代理相比，游戏出海营销服务更强调效果转化、素材迭代、数据归因、区域文化理解
和长周期用户运营，其价值不只是帮助客户完成广告投放，而是围绕产品上线前预热、上线期获客、增长期放量和成熟期
召回等不同阶段，帮助游戏产品在不同国家、渠道、平台和用户群体中建立可持续增长路径。因此，在统计口径上，本课
题应聚焦服务于游戏海外发行和海外增长的第三方营销能力，而不宜将游戏研发、发行权交易、支付、云服务、单纯分发
平台或泛娱乐广告服务混入核心范围。
从供给格局看，全球游戏出海营销服务市场呈现出明显的多层结构。掌握核心流量入口和广告基础设施的全球媒体平台与
应用生态平台，主要承担广告触达、用户分发和算法推荐功能；游戏垂直广告技术平台和程序化投放平台，重点服务于手
游用户获取、再营销、ROAS优化和广告效果提升；跨境数字营销代理商和中国游戏出海服务商，则更熟悉中国游戏厂商的
出海预算结构、媒体开户流程、素材生产节奏、投放执行方式和多区域增长需求；游戏PR、创作者营销、社区运营、ASO
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、市场情报和归因分析等专业服务商，则更多承担产品上线前后传播、用户洞察、效果评估和长期运营支持。由于该行业
横跨广告平台、代理服务、数据工具和内容营销多个板块，不能简单按照收入规模或媒体资源大小判断企业地位，而应结
合其在游戏客户中的真实服务能力、区域覆盖、技术能力、客户结构和项目执行深度进行分层。
从需求结构看，游戏出海营销服务的客户类型应按“采购角色”和“预算决策权”来划分，而不是简单按国家、游戏平台
或公司规模划分。核心客户包括自研自发游戏厂商、游戏发行商与发行品牌、区域联运与本地运营合作方、游戏IP持有方
、平台与应用商店营销团队、电竞与长线运营游戏团队、独立及中小型游戏团队，以及大型游戏集团与多产品矩阵客户。
需要注意的是，平台方在该行业中具有双重属性：当其掌握广告流量、应用生态或分发入口时，通常属于供给方；但当其
为平台活动、游戏专区、订阅转化、愿望单增长或生态运营采购外部营销服务时，也可以成为需求方。不同客户的营销目
标和服务需求存在明显差异：自研自发厂商更依赖一体化增长服务，发行商更关注上线节奏和区域投放效率，区域联运方
更强调本地媒体、KOL和社区资源，IP持有方更重视品牌调性和粉丝转化，长线运营团队则更看重玩家召回、版本传播和
社群维护。这样的客户分类更符合实际采购逻辑，也更适合后续拆分市场规模、服务价格和竞争格局。
从行业趋势看，游戏出海营销服务仍处于成长阶段，但已经从早期粗放买量转向精细化、技术化、内容化和合规化竞争。
隐私政策变化、广告归因难度上升、流量成本提高和游戏新品成功率下降，使得单纯依赖大预算投放的模式面临压力；与
此同时，AI素材生成、自动化投放、创作者营销、本地社区运营、D2C转化、长期用户经营和区域化内容传播正在成为新的
竞争重点。未来更具竞争力的服务商，将不是单纯广告开户代理或单一渠道投放执行商，而是能够同时提供数据分析、创
意生产、媒体采买、区域文化理解、效果归因、合规支持和长期运营服务的综合型服务商。对于游戏出海企业而言，选择
营销服务商时也不应只看媒体返点或开户能力，而应综合评估其目标市场经验、素材迭代能力、买量模型、KOL资源、数
据归因能力、合规能力和价格透明度。
本文重点分析在全球及中国有重要角色的企业，分析这些企业游戏出海营销服务产品的市场规模、市场份额、市场定位、
产品类型以及发展规划等。
主要企业包括：
  AppLovin Corporation
  Google Ads
  Meta Platforms, Inc.
  字节跳动
  Unity Software Inc.
  汇量科技有限公司
  Liftoff Mobile, Inc.
  Moloco, Inc.
  Digital Turbine, Inc.
  AppsFlyer Ltd.
  Sensor Tower Inc.
  北京蓝色光标数据科技集团股份有限公司
  飞书深诺数字科技（上海）股份有限公司
  猎豹移动公司
  Yeahmobi
  Gamelight
  Mistplay
  Remerge GmbH
  Jampp
  Smadex
  adjoe GmbH
  AppAgent
  Udonis Inc.
  Upptic
  Heaven Media
  ICO Partners
  Evolve PR
  Renaissance PR
  Game Marketing Genie
按照不同客户类型，包括如下几个类别：
  自研自发游戏厂商
  游戏发行商与发行品牌
  区域联运与本地运营合作方
  游戏IP持有方与授权方
  平台与应用商店营销团队
  电竞与长线运营游戏团队
  独立及中小型游戏团队
  大型游戏集团与多产品矩阵客户
按照不同游戏平台，包括如下几个类别：
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  移动游戏
  PC游戏
  主机游戏
  跨平台游戏
按照不同营销渠道，包括如下几个类别：
  社交广告
  搜索与应用推广广告
  应用内广告网络
  程序化DSP
  达人平台
  自有社区
按照不同应用，主要包括如下几个方面：
  付费用户获取
  再营销与召回
  创意素材制作与测试
  达人与创作者营销
  公关与社区营销
  归因与效果测量
  市场情报
重点关注如下几个地区
  北美
  欧洲
  中国
  日本
  东南亚
  印度
本文正文共8章，各章节主要内容如下：
第1章：报告统计范围、产品细分及全球总体规模及增长率等数据
第2章：全球不同应用游戏出海营销服务市场规模及份额等
第3章：全球游戏出海营销服务主要地区市场规模及份额等
第4章：全球范围内游戏出海营销服务主要企业竞争分析，主要包括游戏出海营销服务收入、市场份额及行业集中度分析
第5章：中国市场游戏出海营销服务主要企业竞争分析，主要包括游戏出海营销服务收入、市场份额及行业集中度分析
第6章：全球主要企业基本情况介绍，包括公司简介、游戏出海营销服务产品、收入及最新动态等
第7章：行业发展机遇和风险分析
第8章：报告结论
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 5.1 中国游戏出海营销服务销售额及市场份额（2021-2026）
 5.2 中国游戏出海营销服务Top 3和Top 5企业市场份额
6 主要企业简介
 6.1 AppLovin Corporation
 6.1.1 AppLovin Corporation公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.1.2 AppLovin Corporation 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.1.3 AppLovin Corporation 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.1.4 AppLovin Corporation公司简介及主要业务
 6.1.5 AppLovin Corporation企业最新动态
 6.2 Google Ads
 6.2.1 Google Ads公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.2.2 Google Ads 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.2.3 Google Ads 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.2.4 Google Ads公司简介及主要业务
 6.2.5 Google Ads企业最新动态
 6.3 Meta Platforms, Inc.
 6.3.1 Meta Platforms, Inc.公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.3.2 Meta Platforms, Inc. 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.3.3 Meta Platforms, Inc. 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.3.4 Meta Platforms, Inc.公司简介及主要业务
 6.3.5 Meta Platforms, Inc.企业最新动态
 6.4 字节跳动
 6.4.1 字节跳动公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.4.2 字节跳动 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.4.3 字节跳动 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.4.4 字节跳动公司简介及主要业务
 6.5 Unity Software Inc.
 6.5.1 Unity Software Inc.公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.5.2 Unity Software Inc. 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.5.3 Unity Software Inc. 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.5.4 Unity Software Inc.公司简介及主要业务
 6.5.5 Unity Software Inc.企业最新动态
 6.6 汇量科技有限公司
 6.6.1 汇量科技有限公司公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.6.2 汇量科技有限公司 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.6.3 汇量科技有限公司 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.6.4 汇量科技有限公司公司简介及主要业务
 6.6.5 汇量科技有限公司企业最新动态
 6.7 Liftoff Mobile, Inc.
 6.7.1 Liftoff Mobile, Inc.公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.7.2 Liftoff Mobile, Inc. 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.7.3 Liftoff Mobile, Inc. 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.7.4 Liftoff Mobile, Inc.公司简介及主要业务
 6.7.5 Liftoff Mobile, Inc.企业最新动态
 6.8 Moloco, Inc.
 6.8.1 Moloco, Inc.公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.8.2 Moloco, Inc. 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.8.3 Moloco, Inc. 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.8.4 Moloco, Inc.公司简介及主要业务
 6.8.5 Moloco, Inc.企业最新动态
 6.9 Digital Turbine, Inc.
 6.9.1 Digital Turbine, Inc.公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.9.2 Digital Turbine, Inc. 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.9.3 Digital Turbine, Inc. 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.9.4 Digital Turbine, Inc.公司简介及主要业务
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 6.9.5 Digital Turbine, Inc.企业最新动态
 6.10 AppsFlyer Ltd.
 6.10.1 AppsFlyer Ltd.公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.10.2 AppsFlyer Ltd. 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.10.3 AppsFlyer Ltd. 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.10.4 AppsFlyer Ltd.公司简介及主要业务
 6.10.5 AppsFlyer Ltd.企业最新动态
 6.11 Sensor Tower Inc.
 6.11.1 Sensor Tower Inc.公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.11.2 Sensor Tower Inc. 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.11.3 Sensor Tower Inc. 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.11.4 Sensor Tower Inc.公司简介及主要业务
 6.11.5 Sensor Tower Inc.企业最新动态
 6.12 北京蓝色光标数据科技集团股份有限公司
 6.12.1 北京蓝色光标数据科技集团股份有限公司公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.12.2 北京蓝色光标数据科技集团股份有限公司 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.12.3 北京蓝色光标数据科技集团股份有限公司 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.12.4 北京蓝色光标数据科技集团股份有限公司公司简介及主要业务
 6.12.5 北京蓝色光标数据科技集团股份有限公司企业最新动态
 6.13 飞书深诺数字科技（上海）股份有限公司
 6.13.1 飞书深诺数字科技（上海）股份有限公司公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.13.2 飞书深诺数字科技（上海）股份有限公司 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.13.3 飞书深诺数字科技（上海）股份有限公司 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.13.4 飞书深诺数字科技（上海）股份有限公司公司简介及主要业务
 6.13.5 飞书深诺数字科技（上海）股份有限公司企业最新动态
 6.14 猎豹移动公司
 6.14.1 猎豹移动公司公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.14.2 猎豹移动公司 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.14.3 猎豹移动公司 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.14.4 猎豹移动公司公司简介及主要业务
 6.14.5 猎豹移动公司企业最新动态
 6.15 Yeahmobi
 6.15.1 Yeahmobi公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.15.2 Yeahmobi 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.15.3 Yeahmobi 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.15.4 Yeahmobi公司简介及主要业务
 6.15.5 Yeahmobi企业最新动态
 6.16 Gamelight
 6.16.1 Gamelight公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.16.2 Gamelight 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.16.3 Gamelight 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.16.4 Gamelight公司简介及主要业务
 6.16.5 Gamelight企业最新动态
 6.17 Mistplay
 6.17.1 Mistplay公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.17.2 Mistplay 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.17.3 Mistplay 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.17.4 Mistplay公司简介及主要业务
 6.17.5 Mistplay企业最新动态
 6.18 Remerge GmbH
 6.18.1 Remerge GmbH公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.18.2 Remerge GmbH 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.18.3 Remerge GmbH 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.18.4 Remerge GmbH公司简介及主要业务
 6.18.5 Remerge GmbH企业最新动态
 6.19 Jampp
 6.19.1 Jampp公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.19.2 Jampp 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.19.3 Jampp 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.19.4 Jampp公司简介及主要业务
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 6.19.5 Jampp企业最新动态
 6.20 Smadex
 6.20.1 Smadex公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.20.2 Smadex 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.20.3 Smadex 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.20.4 Smadex公司简介及主要业务
 6.20.5 Smadex企业最新动态
 6.21 adjoe GmbH
 6.21.1 adjoe GmbH公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.21.2 adjoe GmbH 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.21.3 adjoe GmbH 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.21.4 adjoe GmbH公司简介及主要业务
 6.21.5 adjoe GmbH企业最新动态
 6.22 AppAgent
 6.22.1 AppAgent公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.22.2 AppAgent 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.22.3 AppAgent 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.22.4 AppAgent公司简介及主要业务
 6.22.5 AppAgent企业最新动态
 6.23 Udonis Inc.
 6.23.1 Udonis Inc.公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.23.2 Udonis Inc. 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.23.3 Udonis Inc. 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.23.4 Udonis Inc.公司简介及主要业务
 6.23.5 Udonis Inc.企业最新动态
 6.24 Upptic
 6.24.1 Upptic公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.24.2 Upptic 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.24.3 Upptic 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.24.4 Upptic公司简介及主要业务
 6.24.5 Upptic企业最新动态
 6.25 Heaven Media
 6.25.1 Heaven Media公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.25.2 Heaven Media 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.25.3 Heaven Media 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.25.4 Heaven Media公司简介及主要业务
 6.25.5 Heaven Media企业最新动态
 6.26 ICO Partners
 6.26.1 ICO Partners公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.26.2 ICO Partners 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.26.3 ICO Partners 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.26.4 ICO Partners公司简介及主要业务
 6.26.5 ICO Partners企业最新动态
 6.27 Evolve PR
 6.27.1 Evolve PR公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.27.2 Evolve PR 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.27.3 Evolve PR 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.27.4 Evolve PR公司简介及主要业务
 6.27.5 Evolve PR企业最新动态
 6.28 Renaissance PR
 6.28.1 Renaissance PR公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.28.2 Renaissance PR 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.28.3 Renaissance PR 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.28.4 Renaissance PR公司简介及主要业务
 6.28.5 Renaissance PR企业最新动态
 6.29 Game Marketing Genie
 6.29.1 Game Marketing Genie公司信息、总部、游戏出海营销服务市场地位以及主要的竞争对手
 6.29.2 Game Marketing Genie 游戏出海营销服务产品及服务介绍
 6.29.3 Game Marketing Genie 游戏出海营销服务收入及毛利率（2021-2026）&（百万美元）
 6.29.4 Game Marketing Genie公司简介及主要业务

                             7 / 13



 6.29.5 Game Marketing Genie企业最新动态
7 行业发展机遇和风险分析
 7.1 游戏出海营销服务行业发展机遇及主要驱动因素
 7.2 游戏出海营销服务行业发展面临的风险
 7.3 游戏出海营销服务行业政策分析
8 研究结果
9 研究方法与数据来源
 9.1 研究方法
 9.2 数据来源
 9.2.1 二手信息来源
 9.2.2 一手信息来源
 9.3 数据交互验证
 9.4 免责声明
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